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édia za sebou

maji rok, ktery

rozhodné nebyl

nudny. Nejza-

sadnéjsi udalosti
medialni scény je razantni nastup
Jaromira Soukupa. Majitel nejvétsi
medialni agentury v zemi, ktera zpro-
stredkovava reklamu stovkam klientt
a hospodari s témér tremi miliar-
dami jejich korun, se stava zdsadnim
hracem. Koupil televizi Barrandov,
slucuje redakce svych tydeniku Ty-
den a Instinkt, rozjel bulvarni ¢aso-
pis Sedmicka s nakladem témér ¢tvrt
milionu. A hraje hned na nékolika
hristich.

Tim, ze nakupuje reklamni plo-
chu v ostatnich médiich, ma mini-
malné teoretickou moc na né tlacit.
Jeho konkurenti mu to také nikdy ne-
opomenou vycist. I kdyz zatim vzdy
neprimo, na jeho adresu se vyjadruji
premiér Necas, konkurenti z medial-
nich agentur i $éfredaktori novin. Aby
toho nebylo malo, Soukup mél vzdy
politické ambice, ted nejnovéji radi
prezidentskému kandidatu Fische-
rovi. O to vétsi chut pry muze mit na
ovlivnovani obsahu v médiich, paku
ma v podobé rozpoctu svych klienta
a rozdélovani stamiliont jednotlivym
vydavatelstvim.

A do tretice, ted sam buduje chytre
krok za krokem vlivny medialni dam
disponujici tiskem, internetem i tele-
vizi. Takze Jaromir Soukup, ve svém
soukromém zivoté profesionalni bo-
xer (tézka vaha), je stoprocentné nej-
zajimavéjsi osobou roku 2012 a je
dobré jeho medialni kroky bedlivé
sledovat.
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Velkou zménu v ceskych médiich
muze naznacovat také nastup dalsich
¢eskych vydavatelt. Léta byl ¢esky trh
v rukou predevsim némeckych vyda-
vatelskych domu. U velkych tiskovych
vydavatelstvi to plati naddle, ale urcite
stoji za povSimnuti nastup Frantiska
Savova, ktery se prihlasil k majetnic-
tvi vydavatelstvi Mlada fronta (nema
nic spolecného s denikem MF Dnes,
ten vydava Mafra.) Savov do tohoto
vydavatelstvi s nékolika ¢asopisy od
Slunic¢ka po ForMen dokoupil eko-
nomické tydeniky Euro a Profit. Dal-
$im tuzemskym podnikatelem, ktery
se zapojil do medialniho byznysu, je
Andrej Babis. Uz pul roku rozdava
zdarma po celé zemi tydenik 5+2.
Slouzi mu hlavné k propagaci jeho
potravinarskych znacek a ma asi po-
moci i jeho politickym ambicim. Do
jeho rozjezdu musel investovat né-
kolik set miliont korun. A jinym ces-
kym miliardarem, ktery zaktivizoval
svoji ¢innost v médiich, je Zdenék
Bakala. Sam se vic zapojil do zmény
svého vydavatelstvi Economia, kte-
rému patri treba Hospodarské noviny
¢i Respekt.

Neni pritom vylouceno, Ze cesky
element v médiich muze posilo-
vat. Zahranicni vlastnici jako Ringier
(Blesk, Aha!, Sport) ¢i némecké RBVG
(patfi mu Mafra s MF Dnes, iDnes
a Lidovymi novinami) maji doma
svych starosti spoustu a kdo vi, jak
daleko je doba, kdy i tyhle kdysi nedo-
tknutelné domy mohou byt na prode;j.

Byznys totiz porad docela drhne.
Ani v lonském roce nenastal ky-
zeny obrat, do vydavatelstvi i tele-
vizi priteklo méné penéz. Propad se

odhaduje na zhruba pét procent, pri-
¢emz nejvic bita jsou radia (-20 pro-
cent) a tisk (-13 procent). Dal padaji
naklady novin a ¢asopist, celkové o
vic nez desetinu.

V televizich jsme mohli zazname-
nat stale vypjatéjsi boj mezi Novou
a Primou, ktery gradoval rozdélenim
méreni sledovanosti. Nova (spolu se
Soukopovou Médeu a Barrandovem,
skokan roku je aktivni i v tomhle) si
zaddva méfeni sama, Prima, Ceska
a dalsi televize se budou dale spoléhat
na Mediaresearch. V pozadi jsou zase
boje o reklamni miliardy, okorenéné
tim, Ze Prima Novu dotahuje. Navic
na Nové se mozna schyluje
k zasadni zméné vlastnictvi, uz
v inoru breznu muze vladu prevzit
americky gigant Time Warner - chybi
mu k tomu jen dvé procenta akcii.
Uvidime, jak to dopadne. Svoji strate-
gii bezpochyby maji i dnesni vlastnici,
mezi néz patri i podle nas nejvlivnéjsi
¢lovek ¢eskych médii, vladce Novy
Adprian Sarbu.

Medidlni byznys je sice jako kazdy
jiny predevsim o tom, jestli vydélava.
Jestli jsou zakaznici zvédavi na jeho
produkeci. V pripadé médii, predev§im
téch zpravodajskych, je ale nezane-
dbatelnou soucasti byznysu jejich vliv
na celou spolec¢nost. To, co dokdzou
média objevit, zanalyzovat, na co po-
ukazou, na koho ukazou, ovliviuje,

o ¢em se ve spole¢nosti mluvi a co se
v ni déje. Pravé proto sestavujeme ka-
zdoro¢né zebricek lidi, ktefi v ném
maji nejveétsi vliv. Je totiz dobré

a zdravé védét, kdo stoji za obchodem,
ktery nam prodava a serviruje infor-
mace. (9



