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37. FrantiSek Nachtigall

SEFREDAKTOR CASOPISU TYDEN A INSTINKT VEK: 36 A

e Tyden vede od roku 2009. PfiSel sem za doby, kdy MediaCop vlastnil Sebastian
Pawlowski, dtive byl $éfredaktorem Aha!. Tyden ted prodava primérné 39 tisic
vytisk( tydné. Nachtigall ma na starosti i Instinkt, ktery po letoSnim zlevnéni z 32 na
20 korun zvysil prodeje o vice nez 50 procent na 29 tisic prodanych vytiskd tydneé.
e Tyden pod Nachtigallovym vedenim sazi vic na spole¢enska nez zpravodajska
témata. Nejprodavanéjsi obalkou lonska bylo cover téma Vetrelec ve vasem mozku,
které se vénovalo prenosu smrtelné toxoplazmodzy z kotat na ¢lovéka a vyslo 6.
Unora 2012. Prodalo se ho pres 50 tisic vytiskl a vyslouzilo si nékolik pokracovani.

38. LeosS Mares
MODERATOR VEK: 36 ¥

e | kdyz je stale nejlépe placenym moderatorem
v zemi, jeho vliv klesd. Loni nemoderoval ani
jeden velky televizni porad. Nova, s niz pred
lety uzavrel dlouhodoby kontrakt v udajné vysi
15 milion( korun, navic oznamila, Ze s nim uz
nepocitd ani pro novou radu SuperStar.

e Jeho Ranni show na Evropé 2 si vSak stale den
co den naladi pfes 500 tisic lidi.

40. Milan Hejl

a MiloS Ruzicka

PR AGENTURY BISON AND
ROSE A AMI COMMUNICATION
VEK: 39 <>

e S odstupem jde stdle o dvé nejvétsi
PR agentury v zemi, jedna vede

v ukazateli obratu (Bison and Rose,
ktery Razi¢ka spoluvlastni s Jifim

39. Milog Cermék Bisem, vykazal v roce 2010 obrat
BLOGER, NOVINAR A MEDIALNI 173 mllll?nu ko.run), druhq v kategorn

. honorafe (Ami Communications, 119
KONZULTANT VEK:44 Vv

milion, Hejlovym spole¢nikem je
Marek Stransky).

e Spolumajitel firem NextBig.cz a Extra Ny ; o
@ Svoji PR praci pro nejvétsi ceské

Média ma vliv na to, jak v sou¢asné dobé
funguji redakce ¢eskych internetovych
denikd, jejich novinafe ¢asto $koli.

e V Reflexu ma pravidelnou stranku
Notebooku. S bezmala 4700 odbérateli
byl v roce 2012 nejvlivnéjsim novindrem
na Facebooku i Twitteru.

které proudi do médii.

firmy a statni urady ovliviuji informace,

Jaky byl podle vas
medialni rok 2012?

JAN POTUCEK, DIGIZONE
Nejvetsi posun zazil Jaromir
Soukup s akvizici TV Barrandov.
Jeho medialni diim bobtna,

s Novou chysta konkurenéni
peoplemetry, s Primou bude
spole¢né prodavat reklamni
¢asy na TV Barrandov. Myslim,
ze je stdle jasnéji vidét, ze
Novu predbiha Prima, ktera se
zdd byt modernéjsi, dravéjsi

MILOS CERMAK, REFLEX
Vyrazné vys se posunul Jaromir
Soukup, ja bych ho dokonce
nominoval na prvni pricku
zebricku. A taky svij vliv
samoziejmé vidim MNOHEM,
MNOHEM vyssi.

MARTINA VOJTECHOVSKA,
MEDIAGURU.CZ

Rok 2012 byl rokem vétsi
angazovanosti podnikatel,
hlavné Andreje Babise a Jaromira
Soukupa a jeho snahy zamichat
poméry na televiznim trhu jak na
poli reklamy, tak v otdzce méreni.

ONDREJ AUST, MEDIAR.CZ
Pokud vlastniky stavime nad
namezdni manazery, byl to rok
Jaromira Soukupa. Pro mé je
udalost i ohldsené znovuobjeveni
¢eského vysilani BBC a jeho koupé
firmou Lagardere Active CR.

MAREK PRCHAL, MEDIAR.CZ
Co se mnou nejvic hnulo? Zatceni
Davida Ratha, nové logo CT od
Studia Najbrt a Pozitivni evoluce
a celé déni okolo Karla Janecka.
A vlbec nejvic Red Bull Stratos

a skok Felixe Baumgartnera.
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