Audiovizualni trh v CR
REPREZENTATIVNI POHLED NA SOUCASNOU POPULACI

» Brown



Metodologie

« Reprezentativni vzorek populace
CR 15+ (kvoty pro pohlavi, vék,
vzd€lani, region, velikost mista
bydlisté)

Osobni rozhovory (CAPI)

Hlavni dotazovani na primarni
cilové skupiné (N=1,000), 15—70
let, kteri v poslednim roce
sledovali placeny audiovizualni
obsah (zaplatili za listek do kina,
koupili si DVD, zaplatili za
stazeni/prehrani
audiovizualniho obsahu na
internetu

Sekundarné pak také 15-70 bez
této podminky, divody
neplaceni/nesledovani.
Zasazeni dat kontextu dalsich
existujicich zdroji

Realizator: Millward Brown
11/2014




AUDIOVIZUALNI OBSAH V KONTEXTU ZIVOTNIHO STYLU

» Brown



S87%

populace 15+

zaplatilo v poslednim roce

za néjakou formu |

audiovizualniho obsahu

s & MillwardBrown



Skupina naprostych neplatic¢i je relativné mala.

100

90

8o

70

50

40

30

20
10

e = E

Nezaplatil/a za nic z Stazeni nebo prehrani DVD, Blu-Ray nebo VHS Listek do kina <
uvedeného filmu, serialu nebo K
dokumentu z internetu

Pouze 13% oslovenych respondentit nezaplatilo v poslednim roce za zadny

audiovi

Base: Total sample N = 1.144, Zaplatili za posledni rok za n&jaky audiovizualni obsah. Jaky?

zualni obsah.
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Audiovizualni obsah
se zatim stale

nejcasteji plati
v Kinech,

ale frekvence navstév klesa '
a mnozstvi alternativnich .

pfileZitosti roste.




Mezi volnocasovymi ¢innostmi jsou vyrazné rozdily v
jejich frekvenci.

Sledovani TV 64 30 3o (941) Denné
Neékolikrat tydné
Surfovéni po internetu 51 36 6 6 1 (787)
Jednou tydné
Poslouchéni hudby doma 33 38 10 13 41 (774 Nkolikrat mésiens
Cteni knih 17 43 12 18 6 3i (720)  Jednou mési¢né
Prochézka, vilet do prirody | 22 28 29 o B s "Hmeeu
el p & o SRS . ® Zhruba jednou za
Veder/¢as straveny s prateli, rodinou, partnerem/kou 7 16 24 30 A5 5 H (676) pil roku
(restaurace, bar, klub, atd.) | & Jednou roéné
Sport (aktivni sportovani) = 6 38 28 17 6 3i (660)

Sledovéni film doma (z DVD, Blu-Ray, z internetu, atd.) 4 22 22 31 14 6 (519)

Navstéva sportovniho utkani (fyzicky, ne vTV) 14 17 24 21 (395)
Kino @ 8 20 37 7 BB

Divadlo, koncert @2 8 20 37 Gl (299)

Muzeum, galerie g1 8 14 34 15 (183)

Kino navstivilo v poslednim roce pomérne velké mnozstvi lidi, ale malo
casto.

ASOCIACE PRODUCENTU
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Které Cinnosti naplnuji podobné potreby jako kino?
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—Prochazka, vylet do prirody
——Sledovani filmt doma

— Klno
Vyplnéni volné chvile Pro zlepseni nalady Ze zvyku Hledéni inspirace, Kvili prozitku béhem Kwviili pratelim (¢as Kvili Kvili rodiné, détem,
poznani jiného svéta této ¢innosti straveny spole¢né) priteli/pritelkyni (¢as atp.
nebo Zivota straveny spole¢né)

Podobné vsak funguje i sledovant filmu doma nebo prochazka do prirody.
Z pohledu financi aktivity, které nevyzaduji Zzadnou investici a generuji
podobné pocity. Nicméné prozitek a moznost realizovat tuto aktivitu s
partnerem jsou doménou a hlavnim diferenciatorem kina.
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Kolik stoji celkovy zazitek u jednotlivych aktivit?

422 K¢ 438 K¢

310 K¢

204 K¢
169 K¢
95 K¢
joK¢ 43K o I 55 K¢
m W I B

Sledovéni TV Surfovani po Poslouchéni Cteni knih Prochazka vylet Vecer/cas Sport (aktivni Sledovani ﬁlmu Navstéva

internetu hudby doma do ptirody straveny s sportovani) doma sportovniho
prateli, rodinou, utkani
partnerem/kou
(395) (299) (519) (941) (676) (787) (378) (183) (660) (689) (774) :_,f :\-‘

Kino patrz z pohledu investice k nakladnéjsim aktivitam. Ve srovnant s
jingmi aktivitami, které uspokojuji stejné potieby, pak jde o étyr-
§estinc’lsobek jejich ceny.
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Q8. Kothste zaplanl/a aposledy za celou akci/aktivitu? Pt;kud%(;bylo 'no tak zapoc1teJte1 napoje a jidlo. Pokud jste 4 I}A

9 platil/a za vice lidi, tfeba celou rodinu, tak poc1teJte celou ¢astku. Vypiste, prosim, ¢astku v korunach. ASOCIACE PRODUCT & MillwardBrown
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Kino se ocita na krizovatce.
Lidé ho stale maji radi, filmy je zajimaji,

ale

cena zazitku odrazuje masovejsi
publikum

a to si v mezicase nachazi
kompromisni varianty

sledovani nebo traveni
volného ¢asu.
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Frekvence navstévnosti kina spisSe klesa.

Cetnost chozeni do kina (%)

m Castéji
® Asi stejné
m Méneé casto

Pro¢ méne? (%)

je to drahé

nedostatek ¢asu PrOé Vice? (%) : P
[&] rodina,diti/pitelkymé/ptételé =
g vice ¢asu i 1

mam vice penéz

nemam penize

cena/finance

radéji sleduji filmy z pohodli domova

filmy jsou dostupné na internetu

Celkova frekvence navstév se mirné snizuje, hlavni ditvody jsou cena a
nedostatek c¢asu.
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A pro velkou ¢ast lidi zacina byt kino drahe. K

navratu do kin by je motivovalo...

levnéjsi vstupné/obcerstveni/cena

vétsi kvalita filmu

V&t vybér filmi/jiné zanry

vice ceskych filmt

vice ¢éasu

cenové akce

nic

Je potreba
nezapomenout na dalsi
dtlezité dtivody
navstévy: sdileny
intenzivni zazitek: tj.
cena sama o sobé

nefunguje, kdyz bude
clovek sedét v
poloprazdném kin€ na
filmu, o kterém se
nemluvi, a ktery nebude
silné diskutovan predem
a poté.

Soucasné navstévy kina jsou realizovany spise vyssi frekvenci
Lintenzivnich “ nqustévnikii (svobodnijch, financ¢né lépe situovanych, pro
které cena lisku nehraje zasadni roli) nez sirsi zakladnou. Bariérou pro
tuto Sirsi skupinu s relativné nizkou frekvenci je hlavné celkova cena

zazitku.




Celkova navstévnost je v poslednich letech relativné
stabilni.

V milionech

16
14
12
10

oSO NN BB O

13,54

12,83 12,9

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013, R

Po roce 1990 dochazi vlivem spolecenskich zmén, rozsiireni nabidky v
oblasti zabavy a volnocasoviyich moznosti k propadu poctu divakii v
kinech, ktery se ustalil cca v roce 1995 a od té doby se pohybuje okolo 11

milionii divdkii (tj. 1 navstéva kina roéné/obyvatele)
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Vzrostl ale vyrazne pocet tituli uvedenych do
kinodistribuce; jak ¢eskych, tak zejména
zahranic¢nich.

300 - ; B 287
pocet premier

264
241 240

2920 223 223

209
197 190 196 J

173
164

220 1 234

200 -

150

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

O pozornost divaka tak souperi vétsi mnozstvi nové uvedenych titulii (ke
kterym je nutno pridat dalsi filmy, které v distribuci rotuji pripadné jsou k
dispozici pres jiné kanaly).
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Problém neni v kvalité nabizeneho obsahu... ktery
divaci hodnoti jako stejny nebo dokonce lepsi.

Kvalita éeskych filmu(%)

W zvySuje se
W je porad stejna
m zhorSuje se

e "\’_
Podobné jako u obecného hodnoceni ¢eského filmu, i u soucasnijch divakii
panuje presvedcenti, ze se jejich kvalita spise zvysuje (nez snizuje).
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Ale prostredi kina postupem c¢asu ztraci na sve
atraktivite.

100% .
H nevim
90% -
m v televizi
80% .
= je mi to jedno

0 = v king
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Obecné v populaci prevazuji ti, kterym nezdalezi na prostredi, ve kterém
film shlédnou a pocet fanouskii kina v tomto ohledu v pritbéhu ¢asu jesté
mirné klesa.

-:ﬁidiliWard Brown
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A to 1 presto, Ze divakim skute¢né poskytuje vyrazny
zazitek.

MiSTO SHLEDNUTI ZASADNIHO FILMU
V televizi (vysilani TV stanic) 50

V king 24

Z DVD, BLU-RAY nebo VHS 14

Na pocitaci - stazené z internetu 8

Na pocitadi - online streaming (pfimo z

internetové stranky) 1

Sviy nejuyraznéjsi cesky film videéla vétsina lidi v televizi, v kiné pak jedna
Cturtina, prestoze ho na tomto misté sleduji jen obcas. Potvrzuje se tak
fakt, ze kino skutecné generuje vyrazné vétsi zazitek (ktery tak miize
kompenzovat relativné vyssi cenu)
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Je potreba vice premyslet o segmentaci, protoze
potreby lidi se vyrazne lisi...

Intenzivni stahovadi (24%)

Respondenti, ktefi sleduji filmy nebo seriély na internetu nebo staZené z internetu
alespori nékolikrat mésicné.

Respondenti, které navstévuji kino alespori jednou mésicné.

Obéasni navstévnicikina  (46%) [l

Respondenti, ktefi navstévuiji kino ne ¢astéji nez jednou za tfi mésice, ale alespon |

DVD skladovagéi (25%)

tomu, aby mohli mit sv(j film/serial doma a mohli se na néj kdykoli podivat.

Respondenti, ktefi kupuji alespori ob¢as filmy nebo serialy na DVD nebo Blu-Ray kvli |

Respondenti, ktefi kupuiji alespori obcas filmy nebo serialy na DVD nebo Blu-Ray kvdli
jinym dlvodum = vysoka kvalita obrazu a zvuku, sbiraji filmy, ze zvyku, kvuli bonustm.

ASOCIACE PRODUCENTU
V AUDIOVIZI
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Internet se

jiz stal

prirozenou soucasti

zivotniho stylu.
Posiluje pozadavek na
siroky vybér

a

. rychlou dostupnost obs

APA

i & MillwardBrown
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Internet se jiz stal prirozenou soucasti zivotniho stylu.

?
Sledoval v poslednim roce na internetu? T

Filmy

Kratka videa (YouTube,
m Ne Stream.cz, atd.)

Hudebni videa
Dokumenty

® Ano

Televizni porady

Reklamy I 3

Baze: Ti, co zaplatili za cokoli, ne nutné za internetovy obsah (1000) Baze: Ti, co sledovali film nebo serial na internetu nebo stazeny z int. v poslednim roce (463)

Y]
¥

B -

Témer polovina populace sledovala v poslednim roce audiovizudlni obsah
z internetu, nejcastéji slo o film.
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Vyuzivani internetu doma dramaticky stoupa.
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0 {—— — —10-19hodin
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40% populace 18+ travi doma u internetu vice nez 20 hodin mésic¢né

T
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Zdroj: MML-TGI CRia. Kolik hodin jste stravil(a) Vy osobné& vyuzivanim Internetu doma posledni mésic? 18+ A I H @ Mill dB
23 1b. Kolik hodin jste stravil(a) Vy osobné vyuzivanim Internetu jinde posledni mésic?, 18+ A ona liwardbrown




57% dotazanych je na internetu kazdy den.

Konzumace internetu

m Nékolikrat denné
® Jednou denné

m Nékolikrat tydné

m Jednou tydné

Nékolikrat mésiéné

B Jednou mési¢né

Méné casto

Délka konzumace béhem dne

\

® Do 30 minut
B 31 minut az 1 hodinu

® 1 az 2 hodiny

W 2 a7 3 hodiny

3 azZ 4 hodiny
m 5 az 6 hodin

6 az 7 hodin
=7 az 8 hodin

8 a vice hodin

Internet se stava béznou soucasti dne a vypliuje pomérné velkou ¢ast
volného casu: roste tak jeho vyznam jako informacniho zdroje, ovlivnuje

hardwarové vybaveni domacnosti a modifikuje ocekavani:

nabidky dostupna thned (a zdarma).

siroka Sire



A vzhledem k tomu, Ze nema de facto zadné
limity, je frekvence sledovani vysoka.

Frekvence sledovani filmu z

T sledovanych filmu (%
internetu(%) yPY J 6)

Kaidf den | 2

Nekolikrét tydng | 14

Nékolikrat mésiéné - 36 m Ceské
m Zahrani¢ni
Jednou mésicné - 17 m Oboje

Jednou za 2 az 3 mésice . 13

Asi jednou za 3 mésice . 9

Asi jednou za piil roku l 8

Zhruba jednou ro¢né I 2

Soucasné tato relativné velka skupina sleduje takto ziskané filmy pomeérné
casto (pozn. typicka ndvstéva kina je 1x za 3 meésice). U filmii z internetu
jde nejcastéji o zahranicni filmy/serialy.

. ;‘-' g
m‘c.cmcg nonufzimn & MillwardBrown

AUDIOVIZS



Naprosta vetSina AV obsahti je staZzena nelegalne.

Vyhledavani filma(%)

Na specializovanych strankach
(Uloz.to, Sdilej.cz, RapidShare, atd.)

Pomoci vyhledavace (Google,
Seznam, atd.)

Na strankach televize (iVysilani,
iPrima, atd)

Socialni sité (napt. Facebook)

V online videotékach (VOYO, O2 TV,
Google Play, HBO GO, atd.)

Ptes platformu Torrent (sdileni a
stahovani soubort)

iTunes

6 Na specializovanych strankach
5 (Uloz.to, Sdilej.cz, RapidShare, atd.)

Specializované féra zaméiené na
54 stahovani a streamovani videa

8 Na strankach televize (iVysilani,
1 iPrima, atd)

V online videotékach (VOYO, O2 TV,
15 Google Play, HBO GO, atd.)

Ptes platformu Torrent (sdileni a
14 stahovani soubori)

8 Socialni sité (napr. Facebook)

2 iTunes

Sledovani filmu (%)

16

15

13

7

7

0)

Zobrazené vysledky jsou s nejuétsi pravdeépodobnosti mirné
podhodnoceny vzhledem k povaze dotazu a metody dotazovani, nicméné
uvedend vyse naznacuje pomerné velkou uvolnénost (a nizkou miru obavy

z postihu).

67



A vétsinou nedoslo k Zadné primé platbé za obsah.

Zaplatil/a jsem

(primeér): 178 K¢

Placeni za sledovani nebo stahovani (%) Posledni platba (%)

B Pravidelné - platim ptredplatné

Casto u Pfed rokem nebo diiv
m Obcas m V pritbéhu posledniho mésice
m Nikdy mV pritbéhu posledniho tydne
Baze: Ti, co sledovali film nebo serial na internetu nebo stazeny z int. v poslednim roce (463) Baze: Ti, co plati za sledovani nebo stahovani na internetu (178)

"=a
.
L s

Za stazeni nebo sledovani témer nikdo nezaplatil, u malé skupiny tech,
kteri platili, probehla posledni platba ¢asto pred rokem.

e
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e

Soucasné technické i moralni povédomi o platbach
za obsah na internetu je velmi nizke.

Vim za co a komu platim? Je to pro mé dulezité?

Ano, vim to vzdy s jistotou e g
® Rozhodné je pro mé

dtlezité, abych platil
za film jeho tvlircim
Vétsinou to vim, ale ne vzdy to
dokéazu rozlisit M
m Zalezi mi na tom,
abych platil tvlirctim,
ale ne vzdy se toho

Nedokazu to rozlisit striktné drzim

® Je mi jedno, komu
platim, jde mi jen o

. ten film

Nezajima mé to

U téch lidi, kterti jiz néjakou formou za streamovany nebo stahovanij
obsah ,zaplatili®, sijejen 17% jistiych, ze zaplatili spravné. Témeéer poloviné
to neni jasné, ale nepovazuji za diilezité zjistovat detaily, protoze pro sviij
moralni pocit ,néjakou” platbu provedli a jde jim primarné o ziskani

filmu.

\ "':': P
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Motivace k placeni je velmi nizka a bez vnejsiho
zasahu lidé v Cechach platit nezacnou.

(o] V4 0, " -
Duvody neplaceni (%) V§hody neplaceni (%)
Neznam takové servery, kde si mtzu . .
za film zaplatit el
Nedtveruji platbam pres internet . Nemusim se registrovat
obecné

Zatim jsem nenarazil/a na film, za . Nabizi velky vybér filmt

ktery bych byl/a ochoten/a zaplatit
Filmy, které chci sledovat, nejsou na I 5 Nabizi nejnovéjsi filmy
ceskych serverech Miizu se podivat na lepsi filmy, nez

Platil/a bych, pokud by za mé | jsou na placenych serverech

oblibené potrady byla moznost...

Jiny I4 .
v Jiné |1

Nejsou dabované

Obecné rozsirené povedomi, ze za filmy neni nutné platit (a postih je
minimadlni), je hlavnim diivodem bezproblémové akceptace nelegalniho
stahovani. V ramci ex post racionalizace se pripojuje intuitivnost celého
procesu, nulova byrokracie a sirokiy vyber.

ASOCIACE PRODUCENTU
V AUDIOVIZI
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Cesky film jako takovy m4 u nas dobrou pozici...

Ma dobré jméno ve svété ® Souhlasim (Top 2 box)

m Nesouhlasim (Bottom 2 box)

Je jedineény

Kvalitni, dobry film

Zobrazené hodnoty jsou v %

Ceskij film se nicméné stdle tést vysoké prestizi, coz je potencidl, ktery by
mel byt v budoucnu lépe vyuéit.

APA
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Cesky film 14k4 hlavné blizkosti a obsahovou

srozumitelnosti.

CESKY FILM
Prostredi kde se film odehrava je ceské,
charaktery postav jsou mi blizké

..to, Ze je to Cesky,
rozumim tomu
humoru... Cesi
maji specificky
smysl pro humor

...Je z ¢eskeho
prostiedi, takze
vSechno je mi jasné,
nas humor je osobity
a mame dobré tuiirce

Libi se mi ta laskavost filmil, ¢lovek u toho
zapomene na vSedni starosti...

ZAHRANICNI FILM

PropracovaneJSI

scénart, narocénéjsi
efekty, vsechno je

tam trochu

prehnané a Maji sSmrnc a

velkolepé nedélaji si
srandu ze

starych lidi...

Jsou zajimavé, maji napad,
nejlepsi sci-fi filmy

Neprekonatelné kaskadérské kousky

Zahrani¢ni film vyvolava asociace silnijch efektit a akce (ktera je do urcité
miry lepe spOJena S ocekavanzm od kmo zazztku ).

Béze: Ti, co alespon ..'.'».}.’ eduii fil

32 Q20. Co méte neJrad’é]l na éeském f =
Q21. A co naopak nejvice ocenujete na zahramcmch filmech?

ASOCIACE PRODUCE!
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A takovy je 1 nejvyraznejs
utkvél v paméti...

1 Cesky film, ktery lidem

... je to Troskiiv film, je to komedie
ze Zivota ...film pro me

CIEEI{R‘.. HNI TIT.!I.NIC -

Eﬁ.RDM  SAMOTAR KRALE. DO N SA N |
PL-*.NET'r BRAHOUKL SMEJDI POKUSEN | ZIWOTA HLIDAC cyy a1 mm

INTMITY a0
STREDISKOVA apeg
DEJEVOVANIBRATA o,
MUZI
Z E N Y A H.Il.'q.l'l FRINC

BT JACHYMEZITRA HOD Vg msaciion TROIE
VIEDVIDEK. HODABEL l‘{,EJSKA. PP #KOLJASTRO)

WCERA
SVET KLRVA
"~|| Iu Ku OBCF-N'SK

KROTI

" L“'LL:E"'.H"I»J’E
PER
CARON
4 AFTAC)

PEL | S KY B

...herecky vykon Evy Herzigové,
Ani Geislerové a Jirtho
Machacka.. Je to o zené jako ja

..nezapomenutelné scény, uzasné
hlasky, skvelé herecké obsazeni

Vysoka prestiz pripisovana ¢eskému filmu nicméné prilis nekopiruje
redalnou aktivitu/dopad filmit na divaka. Nejvyraznéjsi filmy spise ilustruji
preferenci zanru a kritérii pro vybér ¢eského filmu.

A & l}Minard Brown



Oproti mirné preferenci ¢eskych filmii obecne, v
kinech jsou mirné atraktivnéjsi zahranicni filmy.

Nejoblibenéjsi filmy (%)

B Zahrani¢ni

m Ceské

m Ceské

B Zahranicni
U zahrani¢nich upiednostiuji.. (%)

® Oboje priblizné stejné

m Dabing
m Titulky

Tento fakt souvisi s vétsi mirou ocekavaného zazitku od filmu, pripadné s

touhou po intenzivnim zazitku. Nicméné i zahranicéni filmy jsou
preferovany v ceském zneni.
APA P

M
ASOCIACE PRODUCENTU
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) MillwardBrown

13




Ceské filmy uvedené v kinech navic k sobe pritahly
relativne vetsi pozornost nez filmy zahranicni.
45% -

40% -

35% -

30% -

25% - 243% 242%  24,0%

20% -

o 19,2%

10% | 134% "

0,
R 10,7% 8,1%

5% -

0%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
—+—podil na navstévnosti  -#-podil na premiérach

Podil ¢eskych filmi na ndvstévnosti a na poctu premiér v letech 2000 -
2014.



V evropském kontextu je stale podil ¢eskych filmu
na navstévnosti nadprumeérny.

40%

V roce 2013 jsme byli z hlediska ndvstévnosti narodnich filmii na Sestém
misté v Evropé.

APA

36 Zdroj: Unie filmovych distributord, Podil nérodnich filmd na névstévnosti 2013 oG MDUCENTS & MillwardBrown

AUDIOVIZ



Na cCeskeé filmy chodi do kina hlavne kviili znamym
herctm.

Herci 67
Zéanr 54
Snazim se podporovat ¢esky film 26
ReZisér, scenarista, autorsky tym 23
Je mi to blizsi nez zahranicni filmy 21

Je to originalnéjsi zazitek, neni potfeba dabing .
ani titulky 9

Je to pro mé zaruka dobrého filmu = 12

Jiné .

Krome standardnich driverit funguje u zhruba ¢turtiny kino navstévnikii i
motiv podpory c¢eského filmu.



B A obecné bez ohledu na misto shlédnuti vedou
komedie.

Zobrazené hodnoty jsou v %

Komedic | S S —
Romanticky F
Akéni - [ g—
Kriminalni film |G —
Historicky film F
F

Dobrodruzny film
Sci-fi, Fantasy
Thriller

Horor

Drama

Pohadka, détsky film
Muzikal

m Oblibené
® Nejoblibené€jsi

m

k_ 2
At U & g

Coz poturzuji i redlna éisla o sledovanosti tohoto zanru v kinech a televizi.

Baze: Ti, co alesponi obcas sleduji filmy a film si vybiraji podle zanru (782)

38 Q16a. Které zanry jsou Vase oblibené? ACE PRODUCENTY @ MillwardBrown
Q16b. Ktery zanr je Vas nejoblibenéjsi?



Dékujeme za pozornost.

CO VY NATO?




