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ok vatah maj Cesi (2 Jeich Zeny
panskému stylu?

\lysledky exkluzivniho vyzkumu* agentury STEM/MARK
ro ForMena trochu rozplédou, hodné pobai,
ale taky dodaii velkou nadéijil

ILUSTRACE: STEPAN ADAMEK

*\lyzkum provedla letos v lednu agentura STEM/MARK. Dotéazala se 410 muzi
s ¢istym prijmem nad 40 000 korun, 260 Zen z vy33i prijmové kategorie Zjicich
s partnerem a 38 top manazer.

UDELAL JSTE SIV POSLEDNIM MESICI RADOST °
NAKUPEM NEJAKEHO OBLECENI, BOT NEBO DOPLNKU?

NANAANAAAANAS NANAANAAAANAS
Coze? Z toho Ne, ale udglam si
muze nékdo mit radost? ji pFi nejblizsi prilezitosti.
NAANAANANANS
No jasné Neékteré soucty davaji dohromady 99 % ¢i 101 %, nebot’

desetinn mista u jednotlivych odpovédi byla zaokrouhlena.
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MUZI, S KYM CHODITE DO OBCHODU NAKUPOVAT MGDU PRO SEBE?
Hlavni trend:

Typicky ¢esky muz

citi, ze obleceni je ®

dnes diilezitéj$inez | -
' 2

driv. 58 % muzu si Vs
dava vic zalezet na i ' n
svém vzhledu nez E | | H

treba pred 5 lety. ! Vetsinou Nejradji sém S ngkym
: s partnerkou jinym

Kam pro radu?

Muz hleda
informace o modé
nejvic u partnerky,
kamaradu,
personalu vobchodé

a v casopisech pro

U vétsiny jeho Témér vzdy Nakupuje sém, nékdy muie.
nakup( byvam nakupuje se mnou u toho byvam !

ZKOUSITE S1 SAKO NEBO TREBA BUNDU, KTERE VAM DOBRE PADNOU,
LiBi SE VAM A STOJi 10 TISIC KC. KTERA SITUACE VAS VYSTIHUJE?

AN AN AN
36% 30% 28* 7

V zadném pripadé bych Za urcitych okolnosti bych To uz je za hranici, kterou Klidné bych si je
jej nekoupil, ani bych otom je koupil, ale dost bych bych byl ochoten zaplatit, koupil
neuvazoval 0 té investici premyslel ale chvili bych asi vahal,

jestli to koupit
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JAK CASTO MODU NAKUPUJETE?
JAK CASTO JI NAKUPUJE VAS PARTNER?

Ty

Jednou za ¢as udélam Prabézne, kdyz mi néco Koupim to, co zrovna Nakupovat jdu az po Tyhle véci pro mé zafizuje
vétsi nakup do zasoby padne do oka, koupimto,  potiebuiji/e a mizim pry¢ néatlaku okoli nékdo jiny (partnerka)
aniz bych/by to potfeboval

(S zeny osvych partnerech muzi o sobé
Pozor, manazer kouka! 30 % manazeru
sleduje a hodnoti styl obleceni ostatnich

Cas na stylistu! Jen 2 % muzii zatim
vyuzila sluzeb profesionalniho
poradce, ale 45 % by to chtélo zkusit.
JAK SE VIDi MUZI? OPRAVDOVY MILOVNIK MODY
JEKAZDY DESATY, MODA NEZAJIMA KAZDEHO TRETIHO.

bl ™ 17

y

% %
27 ? °
NAAANAANANANS
Moda? Moda? Mada?
Miluju Nezavrhuju Nezajem

muzu. Z ostatnich muzi to déla jen 17 %.

ORIENTACE NA ZNACKU PODLE TYPU ZBOZi

YaR

Auto, motorka Mobil

o

x
4

Vybaveni Sportovni
domécnosti potteby
o
\ /4
\/
Hodinky Obleceni Sperky pro muze
& muzio sobs Zeny o svych partnerech

Je to na tretiny: Mdda je konicek pro 27 % muzu
(apro 51 % zen). Mddu nezavrhuje 39 % muz.
Modda nezajima 34 % muzi (a 12 % zZen).

TOP 30 JAKOU ZNACKU CHCETE MiT V NAKUPNIM CENTRU? (V %)

Bata 30 H&M 9 Rieker 5 Mustang 4
Adidas 25 Puma 9 Humanic 5 Lacoste 4
Blazek 20 Bushman 9 Reserved 5 Merrell 4
Nike 18 Tommy Hilfiger 8 Ecco 4 Hervis 4
Marks & Spencer 13 Hugo Boss i Diesel 4 Pietro Filipi 3
C&A 12 Gant 6 Calvin Klein 4 Wrangler/Lee 3
Levi's 1 Bugatti 5 0P Prostgjov 4

Alpine Pro 10 Deichmann 5 New Yorker 4
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JAK MUZI (A JEJICH ZENY) POPISUJI SVUJ VLASTNI STYL

& muziosobs

S Zeny o svych partnerech

61%
x 52 %

Muz ,normaini*, ucelné
obleceny praktik

)

l

Muz sportovni

l

Muz formalni

¥

Muz nekonvengni
a nekonfekéni

%

|

Muz lezérni,
,vytahany styl"

1%
020, 4%
o

Roztrzity intelektual

Metrosexul
oo WNT]

Uplng jiny
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MATE OBLIBENE €1 0SVEDCENE OBCHODY,
KDE NAKUPUJETE, ANEBO RAD OBJEVUJETE NOVA MiSTA?

= M M ™M

¢

15 42 43

Preferuji nové Je mito jedno, Réad kombinuiji Preferuji osvédéené
nefesim to, jdu tam, osvédcené
kde je to nejbliz S novymi

€0 JE VAM PRI NAKUPU OBLECENI V OBCHODE PRIJEMNE)SI?

0/ v
4 ’
o o o o o o o 0 o 0

23% bd W O ¢
25+ AAAAANANN

38% QO QO Q0 Q0 Q0 Q0 Q0 0 0 @0

Obsluhuje-li mé muz - prodava¢ © 0 zadného prodavace nestojim, preferuji pomoc od toho,
s kym jdu nakupovat, nebo si vystagim sam € Obsluhuje-li mé prodavatka © Je mi to jedno
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ZKUSENOST S NAKUPY OBLECENI V ZAHRANICi
(kromé e-shopii)

AR
SN

AR

l” || /4

Ano, a nakupy Nemam Zadnou vyraznou Ano, ale radgji nakupuiji
v zahranigi preferuji zkuSenost doma v Cesku

o r 4 - - -
DUVODY PREFERENCE NAKUPU OBLEGENI V CR
7 gasovych davodu, nechci 0/
za nakupy nékam jezdit Gi (1]
état
Je tu dostupngjsi 0
zakaznicky servis pro /o
pripadné reklamace atp.
Kvali jazyku, lépe se o/
dorozumim 9 v 9 ‘ 21 0
Mam tu své oblibené 0/
znacky/obchody, které 0
jinde nejsou
Jetulevnéji nez
v zahranii 9 7 %
Z jiného divodu ‘ 2 %

duben 2015 FORMEN 141



x Kniha treti

VYZKUM

Autor wzkumu: Je tu obrovsky potencial!

Reditel sociologicke agentury STEM/MARK Jan Tugek neni 7adny fanatik mady, Naopak uprednostiitie

pohodiny styl oblékant, i kdy? jako topmanaZer a zndmy sociolog tasto vystupuie v médiich

a na konferencich, kde samozrejmé musi dbét na odpovidajicl styl.

TEAT: JAN MOLLER

(Co hylo pro tebe osobné nejétsi prekvapeni vyzkumu?

Ze si ¢esti muzi pripadaji v oblékani ,normal-
ni“, obycejni ¢i prumérni. Kdo si rad ptipada
obycejny? V dobg, kdy se lidé jesté seznamo-
vali pres inzeraty v novinach, ¢asto o sobé
psali, Ze jsou ,,obycejny kluk“ nebo ,,normalni
holka“. Odpovédéli byste na takovy inzerat? Ja
si rdd pripadam uzasny, baje¢ny, mimoradny,
nezapadajici do davu. A oc¢ekdval bych, ze to
tak chlapi prosté maji. Vyzkum bohuzel spise
ukazal, Ze Cesi jsou ve svém pifstupu k oblé-
kani a asi i k Zivotu konzervativni, zeny tomu
v nasem vyzkumu spise fikaly lini, ostychavi ¢i
bez fantazie. A to je skoda! Muzi sami za sebe
priznavaji, ze to s médou moc neuméji a nevé-
disisnirady.

Jaky maji cesti muzi vztah ke znatkam?

Vyzkum zjistil, Ze idedlnimi znackami bot jsou
Bata, Humanic nebo Deichmann, v oble¢eni
vede H&M, Marks & Spencer nebo Reserved.
I pro bézné denni noseni preferuji muzi ¢asto
obleceni sportovnich znacek Adidas, Puma ¢i
Alpine Pro - z toho, myslim, mrazi kdekteré-
ho stylistu, mddniho novinare, imagemakera
¢i trendsettera. Ale co je zajimavé a co mozna
neni na prvni pohled vidét - na zmény uz je
zadélano. Néktefi muzi se neboji priznat, ze by
zménu potreboval cely jejich Satnik.

Je pro tebe prekvapenim, Ze muzi spiSe neradi nakupuji?

Nikoli, ale Ze ani nejsou ¢asto ochotni se zasnit
o vyssi investici do obleceni, je zarazejici. Ja
si rad zapremyslim, co bych délal s vyhrany-
mi 100 miliony, s novym modelem Bentley, ¢i
mésicem volného ¢asu - tak proc¢ se nezasnit

o nakupu drazsich kousk oble¢eni?

(Co ikas vyraznému viivu Zen na muze v otazkach vkusu?

To mi divné neni, ale udivuje mé néco jiného:
prestoze zeny maji naprosto zasadni vliv na
oblékani muzu, védi o ném a jsou se stylem
¢eskych muzt ¢asto nespokojené, nic s tim
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vlastné nedélaji. Nechavaji muze nadale cho-
dit po mésté v teniskach, softshellové bundé,
sandalech s ponozkami nebo rybarské vesté.

Jakaje hlavni ,zprava”, kterou vyzkum sdéluje?

1. Chees-li zménit styl muze, béz na néj pres
Zeny. 2. Nenoste outdoorové obleceni vzdy
a véude! To prosté do mésta nepatfi. 3. Spise
nez do sportovni mody investujte do obleku
usitého na miru. 4. Nekoukejte jen po Zen-
skych, ale i po jinych chlapech, hodnotte je.

Pro koho a pro jsou vysledky takového vyzkumu dilezité?
Pomineme-li osobni doporué¢eni od partnerky,
prodavac¢t v obchodech ¢i kamarada jako nej-
Castéjsi zdroje informaci o oblékéni, inspiruji
se muzi v lifestylovych ¢asopisech a webech ¢i
okukuji tipy v televizi. Pro tato média je tedy
informace, Ze muze zminky o médé neodrazu-
ji, dulezita. Védi, ze maji ,cilovku®, kterou to
zajima.

A cosetyie vyrobei?

Budou-li své zbozi v ¢asopisech vhodnou for-
mou prezentovat, maji Sanci na tspéch. Jak
v prodeji, tak v kultivovani vkusu muzi. Z vy-
zkumu vyplynulo, Ze je tieba hodné ovliviiovat

zeny, vlastné vic nez muze a vse je na dobré
cesté, protoze muzi se v podstaté zménam ne-
brani. Chybi jen impulz.

Co vyzkum vypovid o naSich vzorech?

Jako negativni vzory jsou zminovani tak-
tka vsichni politici, mnoho celebrit, napft.
Samer Issa, L4da Hruska, Ringo Cech, Zden&k
Pohlreich, Richard Genzer, Petr Novotny,
Michal David apod. Samostatnou kapitolou
je Robert Sedlacek za mikinu pfi predavani
prezidentskych vyznamenani. Mimochodem,
na to, Ze muzi podle svych slov ve vyzkumu
vlastné styl ,vubec neresi“, dobfe védi, kdo
styl ,neumi. A kdo naopak styl v Cesku udé-
va? Mare$, Gott, Korn, Matragi, Eben, Berdych
a Bartoska.

\/ 6em se v nézorech nejvic lisf muzi a Zeny?

Modda je primo konicek jen pro ¢tvrtinu muzq,
ale pro polovinu Zen. Maji jasno v tom, Ze je
tieba s modnim stylem ¢eskych muzi néco dé-
lat. Muzi jsou presvédceni, Ze netieba, Zeny to
vidi zcela opacné. Tady je obrovsky potencial!

Ve vyzkumu jste takeé oddzlovali muze ze stiedni tiidy a manaZery.
V cem se lisf?

Muzi na manazerskych postech nenakupuji na
internetu, ale v kamennych obchodech, jsou
ochotni utracet za obleceni vyssi ¢astky, a co
vic - manazefi Castéji sleduji a hodnoti styl
aobleceni ostatnich muzu kolem sebe.

Mas svoje oblibené znacky?

Predev§im Camper a Camel Active nebo
Marlboro, dokonce i par luxusnich kousku
by se u mé v Satniku naslo - napf. oblek ¢i
ponozky od Bosse, na miru §ita kosile, kabat
z kaSmiru. Co u mé ale rozhodné nenajdete, je
kravata - nesedi mi k image. Necitim se rad
svazany ani konvencemi, ani pravidly, ani lat-
kou kolem krku. Ale chcete-li fundovanou ana-
lyzu, zeptejte se mé zeny. £3
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