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Stanice Atmedia sleduje témer polovina populace L

Oslovujeme Siroké publikum i diky terestrickym stanicim

4 081 000

divaka/meésic

3 Zdroj: ATO — Mediaresearch/Nielsen Admosphere, CS 4+, mésiéni zasah atmEdla’
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Zvladneme i velké kampané

Kazdy zadavatel najde u nas dostateCnou GRP kapacitu

atmax atkids

at
241 312 619

GRPs / mésic na GRPs / mésic na GRPs / mésic na
zadavatele (15+) zadavatele (15+) zadavatele (4-14)
4 Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, 01-09/2015, CS 15+, 4-14, primér za jednotlivé televizni stanice a atmEdla’

jednotlivé mésice



Tematicti divaci si vybavuji vice reklam

VétSinu spontanné zaregistrovanych kampani vidély obé skupiny divaku v televizi
Podil divakd TT versus plnoformatovych TV, ktefi si spontanné vybavili alespon 1 reklamu v daném typu média

vSechny mediatypy televize

plnoformatovy divak  tematicky divak plnoformatovy divak tematicky divak

5 Atmedia-STEM/MARK, 2014; divak tematickych TV n= 1401, divak plnoformatovych TV a jejich dcer n=644 STEMIUIMARK atmedia’



Mame aktivni divaky

Tematicti divaci se vice pfipojuji na internet a hledaji si informace o produktech

Podil divakd TT versus plnoformatovych TV, ktefi se Podil divakd, ktefi si vyhledavaji informace o
alespon obcas pfipojuji na internet béhem sledovani produktech, které vidite v reklamé nebo pfimo v
televize poradech

plnoformatovy divak  tematicky divak plnoformatovy divak tematicky divak

6  Atmedia-STEM/MARK, 2014; divak tematickych TV n= 1401, divak plnoformatovych TV a jejich dcer n=644 STEMIUIMARK atmedia’
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S TV to jde online lépe

VysSsSi navstévnost internetovych stranek a vyssi obraty — TV pomaha

82%

zadavatell potvrdilo korelaci mezi

investicemi do TV
a

vySsi navstévnosti
internetovych stranek

Vyvoj investic online zadavatelt do TV reklamy v GRPs, CS 15+

SeE28aM
czc.cz

rozumime vam i elektronice

2011 2012 2013 2014 2015

7 Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, 2011 — 2015; vyzkum byl provadén na vzorku 125 americkych atmed'a’
znacek, www.thedrum.com


http://www.thedrum.com/

Tematicky bohaté portfolio

Zastupujeme 27 tematickych TV Sifenych i terestricky

[ digitalni stanice (9)

RZBEL

\ /
G (Citm
e W

GEOGRAPHIC

NNNNN

kab/sat (18)

N\

N
>
>

vase metropolitni televi

AW - B

< film | 5
: 2
KI N .SVET U'{';%AL @ v @ "
ot a5z e
e SR
F paprika
PRAHATV

atmedla’



Atmedia ma své misto na medialnim trhu

3,3 % 2,5 % 6,0 %

% & /4

15-54 4-14

15+

9  Zzdroj: ATO — Nielsen Admosphere, 01-09/2015 atmecl1a°
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PrinasSime atraktivni cilové skupiny divaku

15-54 atk|ds

atmax
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10 Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, 01-09/2015 atmEd'a’
15+
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Predstavujeme novy balicek...

Vedle atmax, atadults, atkids pfichazime s attractive...

=== attractive
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Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, 01-09/2015, CS 15-54, prameér za jednotlivé televizni stanice
(stejné jako v bali¢ku atmax) a jednotlivé mésice
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Atmedia soucasti MML-TGI

Zapojeni Atmedia do vyzkumu spotfebniho chovani, medialni konzumace
a zivotniho stylu
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atkids + disney.cz

On-line reklama na www.disney.cz nabizi pfesné cileni na vybranou skupinu spotiebitell

display

layer

video (pre-roll)
non-standard
rich media

site sponsoring

informace, soutéze, hry a
microstranky oblibenych poradu

uzivatelé ve véku 6-14 let

vice nez 500 tis. navstév za
mésic, 90 tis. UU

2»
14 www.disney.cz ‘QJ&QFP atmEd'a’



Formule 1 - partnerstvi

Spojte svoji znaCku s F1

Moznosti spoluprace: sponzoring, split screen reklamy, klasické spoty

S

] gt ' <o v .
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3,9 % 454 tis.

share CS 15+ o reach CS 15+

158 %

CS M15-54 A

el FEEEEes atmedia®

ELS A
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15 Zdroj: ATO-Nielsen Admosphere, 2015
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Nase nabidka

TV reklama

Prodej na garantované GRPs

individualni prode;j

Internetova reklama

Bannerova reklama
Video reklama

balikovy prodej

Spotovy prodej

pasmovy cenik

Sponzoring a specialni projekty

soutéze

animované injektaze v poradech,
reportaze souvisejici se znackou
klienta

PP

16 atmedla’



TV reklama

L

GRPovy prodej spotovy prodej

individualni prodej 15+, 4-14
balikovy prodej 15+, 15-54, 4-14

vlastni vybér

atchoice

vybér min. 8 stanic z balicku atmax
demografické baliCky
at at

vSechny stanice

attractive s

stanice balicku atmax + min.

atmax atsmart 15% Slagr TV, neméfené

stanice, sponzoring, PP

17

prodej konkrétniho poétu spott v jednotlivych éasovych
pasmech béhem dne

pro jednotlivé mésice vydavan cenik sponzoringu na v§ech
stanicich Atmedia

sponzoring bude nakupovan v rezimu pevnych cen za
sponzorsky vzkaz

standardni délka sponzoringu na stanicich Atmedia je 10 sec
v individualnich pfipadech je mozné projednat jinou stopaz
sponzorského vzkazu

pravidla pro poskytnuti slev v oblasti sponzoringu jsou obdobna
jako v oblasti klasické reklamy

poptavka po specialnich formatech komunikace (PP, injektaz,
branding stanice, atd.) na stanicich Atmedia bude feSena
individualné

atmedla’



Internetova reklama

l-.
l TiViKO l
.
informace, soutézZe, hry a mikrostranky pofadu 1000 evropskych TV program
uzivatelé ve véku 6 -14 let 1,5 mil stazeni na Androidu

vice nez 500 tis. navsStév za mésic, 90 tis. UU

display

layer

video (pre-roll)
non-standard
rich media

site sponsoring

leaderboard 728 x 90

leaderboard 728 x90
aplikace-tiviko.com

18 atmedla’
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sponzoring a specialni projekty

TV reklama
Zakladni prodejni CS 15+, 15-54, déti 4-14

bali€ky/sitové kombinace

kombinace balickd stanic Atmedia
vytvofena pro sitové planovani a nakup
reklamnich kampani

rozliSeni bali¢k podle
sociodemografického profilu, poctu a
moznosti vybéru zafazenych stanic

planovani kampani v ramci bali¢kt v
systému ,,run by station*

zakladni nakupni cilova skupina vSech
prodejnich bali¢kl je 15+, kromé atkids, kde
je CS 4-14, a attractive, kde je CS 15-54

20

zakladni nakupni cilova skupina 15+ a
jednotné zakladni CPP pro vSechny stanice
(s vyjimkou Disney Channel, Minimax, CS
Mini)

Disney Channel, Minimax, CS Mini: nakupni
skupina 4-14

pro jednotlivé mésice vydavan cenik
sponzoringu na vSech stanicich Atmedia
sponzoring bude nakupovan v rezimu
pevnych cen za sponzorsky vzkaz

standardni délka sponzoringu na stanicich
Atmedia je 10 sec

v individualnich pfipadech je mozné
projednat jinou stopaz sponzorského vzkazu
pravidla pro poskytnuti slev v oblasti
sponzoringu jsou obdobna jako v oblasti
klasické reklamy

poptavka po specialnich formatech
komunikace (PP, injektaz, branding
stanice, atd.) na stanicich Atmedia bude
feSena individualné

atmedla’
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Obchodni podminky

Sezonni a stopazové koeficienty

leden unor bfezen  duben  kvéten  Cerven Ccervenec  srpen zafi fijen listopad prosinec prosinec
1.-23.12 24.-31.12

sezénni TV koeficienty

1,25 1,25 1,30 1,20 0,80
10 sec 15 sec 20 sec 25 sec 30 sec 35 sec 40 sec 45 sec 50 sec 55 sec 60 sec
1,00 1,25 1,45 1,60 1,75 1,90 2,00

V ramci GRP prodeje TV stanic neni pevné stanoven PT a OPT.

tandemové spoty

V pfipadé vyuziti tzv. tandemovych spott bude aplikovan koeficient rovnajici se souctu koeficientt

prislusnych délek spotu, jenz budou pouzity (napf.: 30 sec + 10 sec: 1,00 + 0,50 =1,50)

21 atmedla’
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Obchodni podminky

0 mvésiénivc’em’kové CRP vydéve:mo 4 tydny @ vySe poskytnuté slevy se bude fidit pozadavek na presné rozlozeni
pred zacatkem daného mésice na zejména: v kampané v ramci balickd
www.atmedia.cz

celkovym celoroCnim smluvnim za vyzadanou specifickou pozici v
() se stejnym predstihem vydavany i mésiéni objemem investice klienta reklamnim bloku
pasmové ceniky podilem investice klienta do LS, MS a
HS obdobi za druhy ¢&i dalSi produkt ve spotu
15% c o
v ramci vyjednavani celoro¢nich podminek a (nesmi presahnout 20% délky
0 ofi zadani konkrétnich parametrti poptévky mezirocnim nartstem ¢i poklesem samotného spotu)

klienta bude stanoveno individualni investic klienta
klientské CPP , . . . .
%celkovym ad-hoc objemem investice klienta
podilem stanic Atmedia na celkovém
0 platnost nabidky individualniho klient§kého televiznim rozpodtu klienta
CPP bude vzdy omezena na obdobi

vyznacené v konkrétni nabidce %sleva 12 % za podpis kontraktu do 1.12.2015

0 kampané jsou bookovany postupné dle atmedia’
vySe CPP od nejvysSiho po nejnizsi


http://www.atmedia.cz/

CENIKY

N
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Cenik reklamnich formatu

- CILOVA

TYP PRODUKTU MEDIUM SKUPINA CENA/GRP

disney.cz leaderboard 300 K&

TIVIKO  medium rectangle 200 K¢

balicek dle . . disney.cz pre-roll 420 K&
viastniho vyb&n atchoice 13 500 K&
demograficky atkids 10 500 k& Sezénni TV
baliek atadults RO koeficienty
bavlivéek' Vseih . . 12 500 K& Mésic|Leden| Unor | Bfezen | Duben | Kvéten [Cerven| Cervenec| Srpen Zaki Rijen |Listopad|Prosinec|Prosinec
AR EEEE  EEE e M| «ocricien 0,80 | 085 [ 1,25 1,40 1,25 0,80 1,30 1,40 1,20 | 080
mimo Slagr TV 12312 243112
balicek viech Stopazové TV koeficienty
mafenychistanic 10 500 K& Délka| 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60
mimo Slagr TV Koeficient| 0,50 0,77 0,90 0,95 1,00 1,25 1,45 1,60 1,75 1,90 2,00
slifialk EimE - Ceny jsou uvedeny v K¢ pfed zapocitanim platného DPH. Cena je stanovena pro 30 s spot.
V°|'tev|[1é (’S_Irévgr T, atsmart RN Atmedia je opravnéna doplnit prodejni baliCky attractive, atsmart, atmax a atadults o méfené TV stanice v nich
MEMESENE 1Y, neobsazené. Podil téchto dopIinénych stanic nepfesahne 20% objednaného prostoru v daném bali¢ku, nebude-li
sponzoring, PP) individualné dohodnut podil vy3si.

24 atmedla’



Slozeni balicku — TV stanice

Prodejni balicky obsahuji tyto TV stanice:

kids

3 stanice

adults
12 stanic

CS Mini, Disney Channel, Minimax

AXN, CS Film, Film+, Kino Svét, National Geographic Channel, REBEL, RELAX, RETRO, Spektrum, Sport 1,
Sport 2, Universal Channel

15 stanic

15 stanic

AXN, CS Film, CS Mini, Disney Channel, Film+, Kino Svét, Minimax, National Geographic Channel, REBEL,
RELAX, RETRO, Spektrum, Sport 1, Sport 2, Universal Channel

AXN, CS Film, CS Mini, Disney Channel, Film+, Kino Svét, Minimax, National Geographic Channel, REBEL,
RELAX, RETRO, Spektrum, Sport 1, Sport 2, Universal Channel

15 stanic
+ volitelné

AXN, CS Film, CS Mini, Disney Channel, Film+, Kino Svét, Minimax,vNationaI Geographic Channel, REBEL, RELAX,
RETRO, Spektrum, Sport 1, Sport 2, Universal Channel + volitelné (Slagr TV, neméfené TV, sponzoring, PP)

atmedla’
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Klasicka reklama — pasmovy prodej

hudba a lifestyle

TV stanice
spot

Country No.1

Music Box
TV Paprika
Fashion TV

26 Ceny jsou uvedeny v K¢ pfed zapocitanim platného DPH. Cena je stanovena pro 30 s spot, a 10 s sponzorsky vzkaz.

sport a dokumenty
cenaza
spot
3000
2 400
3000
2700
2 400
2 400
2 400

TV stanice

Kinosvét

National Geographic

Slovak Sport

Spektrum Home

sponzoring

_

filmy a serialy
TV stanice ggg? “a
AXN 3400
Film+ 3000
CS film 3000
Universal Channel 3200
Horor film 1400

Disney Channel

sponzoring

2500
1700
1700
2000
1100

Sez6nni TV
koeficienty
Mésic|Leden| Unor | Biezen [ Duben [ Kvéten |Cerven| Cervenec| Srpen Zari Rijen |Listopad Prosinec|Prosinec
Koeficient| 0,80 | 0,85 1,25 1,40 1,25 0,80 1,30 1,40 1,20 0,80
12312, 24-31.12
Stopazové TV koeficienty
Délka 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60
Koeficient | 0,50 0,77 0,90 0,95 1,00 1,25 1,45 1,60 1,75 1,90 2,00

atmedla’
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DEKUJEME ZA POZORNOST

Iva Pantuckova

M +420 724 910 900
iva.pantuckova@atmedia.cz

Martina Strizkova Olga Kubaskova Denisa Musilova

M +420 739 587 862 M +420 606 080 996 M +420 606 305 667
martina.strizkova@atmedia.cz olga.kubaskova@atmedia.cz denisa.musilova@atmedia.cz



