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ZNACKAM SE NEDARI PLNE VYUZIVAT POTENCIAL MULTISCREENINGU:
MEC predstavuje vysledky regionalniho prdzkumu MEC Multiscreen Study

Vétsina uzivatelU internetu ze stfedni a vychodni Evropy se pfipojuje k internetu béhem
sledovani televize. A mnozi z nich k tomu vyuzivaji mobilni zafizeni — smartphony (,,chytré”
telefony) a tablety. Zadavatelé samozrejmé o tomto trendu védi, ale jen néktefi
z nich se snazi pokracovat vinterakci se svymi divaky i na jiné nez TV obrazovce.
Jen polovina zadavateld v Ceské republice, ktefi podporuji své webové stranky v televizni
reklamé, ma mobilni webové stranky. Ceska republika tak vychazi nejhire ze viech zemi
v tomto prizkumu. Také v Rusku 40 % marketérd opomiji tento aspekt. V tomto srovnani
mezi zemémi se nejlépe jevi Polsko a Madarsko, jak ukazuje MEC Multiscreen Study.

Uzivatelé internetu, ktefi jej nikdy nevyuzZivaji béhem sledovani televize, jsou dnes jiz mensinou,
jak je zfejmé z MEC Multiscreen Study — prizkumu délaném na vzorku 5 ooo internetovych
uzivatel( z Ceské republiky, Polska, Madarska, Rumunska a Ruska mediélni agenturou MEC.
Vétsina respondentd pouziva zminéna média soucasné a zhruba polovina pak pouziva u televize
internet pres smartphone nebo tablet.

Podil divaku pouZivajicich internet a smartphony
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| pres obrovskou rozsifenost tohoto trendu (na otazku: ,Pouzivate nékdy pfi sledovani TV
zaroveri internet?" odpovida v Ceské republice kladné 76 % respondent0), jen ¢ast zadavateld
televizni reklamy motivuje své divaky k navstévé webovych stranek a/nebo socidlnich siti,
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aby vtahli spotrebitele do dalsi interakce. | presto, podil inzerentd, ktefi lakaji na své internetové
stranky a prfitom nemaji pfipravenou jejich mobilni verzi, je tou nevice alarmujici statistikou.
Divakdm, ktefi vyslysi pozvani na takové internetové stranky, mdze totiz kvdli nepohodinému
zachazeni s webovou strankou na mobilnim zaftizeni zhorknout cely zazitek se znackou.

Podil znacek, jejichz TV reklama sméruje divaky na
internet a mujicich mobilni internetové stranky

[ |
l._.e:;ka Madarsko Rusko Palska Furmunsko
republika
[ | sméruje na internet B 2 mobilni webové stranky %’

~Televize a internet tvofi v zemich pokrytych studii 60 % (v Madarsku) az témér 8o % (v Polsku
a Rumunsku) medialnich budgetd. Proto zavisi podstatna ¢ast navratnosti investic do reklamy
na tom, jak efektivné jsou pravé tato média v kampanich vyuzita. Fenomén multiscreenu, ktery
zménil a obohatil zpUsob, jak sledujeme televizi béhem poslednich let, je zcela zifejmé
podcenovan ve strategiich znacek v naSem regionu,” komentuje Anna Lubowska, MEC Chairman
of CEE, Russia, Ukraine, CIS.



Podil TV a onlinu na medidlnich dtratach 2015

DalSi vysledky MEC Multiscreen Study vysvétluji, proc by trend multiscreenu mél byt zohlednén
ve strategiich pro televizni a online komunikaci. Podil uzivatel( internetu, ktefi alespon nékdy
vyhledaji webovou stranku pro vice informaci o znacce z televizni reklamy, se pohybuje od 40 %
v Madarsku do 77 % pravé v Ceské republice a také Rumunsku. Podil takovych online uZivateld
v Rusku je 74 % a Polsku 58 %.
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hlavniho programu, coz jesté zvysuje potencial inzerentd pfitdhnout pozornost divakd.



Pouzivani internetu pfi sledovani TV
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~Fakt, Ze jsou to pravé reklamni prestavky, kdy divaci rozdéli svou pozornost mezi internet
a televizi, neznamena automaticky nevyhodu pro druhé zminéné médium. M0ze to totiz zabranit
odchodu od televizni obrazovky béhem reklam, na rozdil od stejné situace v dobé , pred mobily".
Paradoxné, prestoze utrhnou ¢ast divacké pozornosti, smartphony a tablety zajisti setrvani
spotrebitele u televizni obrazovky. Inzerenti by méli tuto pfilezitost uchopit ve svdj prospéch,”
rika Rogier Croes, Chief Digital Officer for CEE, Russia, Ukraine and CIS in MEC.

Jak upozoriiuje, popularitu multiscreenu nelze redukovat na mobilni verzi webovych stranek
a jejich relevantni obsah. ,Také v medialni taktice nabizime nasim klientdm vice a vice chytrych
sluzeb maximalizujicich investice do multiscreening kampani. Tj. pouzivame technologie, které
nam umoznuji ,naslouchat" reklamnim spotdm bézicim v televizi a zobrazovat ty samé reklamy
nebo reklamy na konkurencni znacku na obrazovkach smartphond nebo tablet(” — fika Rogier
Croes.

Metodologie: CATI prdzkum uskutecnény od zafi do fijna 2015 na 5 tisicich internetovych
uzivatel0 ve véku od 15 let z Ceské republiky, Madarska, Polska, Rumunska a Ruska (v Rusku
- mésta nad 100 tisic obyvatel), MEC Analytics & Insight.

Pro vice informaci kontaktujte: renata.rosendorfska@mecglobal.com
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